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Introduction  

1.1 Présentation du mandataire,  la commune de Plan -les-
Ouates  

Séparée de la grande commune de Compesi¯res par d®cision du Conseil dôEtat, la 
commune de Plan-les-Ouates fut fondée en 1851. Ses armoiries rappellent dôailleurs 
l'ancienne union de Plan-les-Ouates avec Compesières (la Croix de Malte) et font 
référence aux combats victorieux des Genevois contre les troupes du Duc de Savoie, 
en juin 1589, et aux camps des milices du XIXe siècle (l´épée). 
 
Dôorigine agricole, la commune de Plan-les-Ouates connaît depuis 20 ans une forte 
expansion d®mographique ainsi que lôimplantation r®ussie dôune zone industrielle 
(ZIPLO) qui a attirée de nombreuses entreprises de renommées internationales, 
notamment dans les domaines de lôhorlogerie, de la pharmaceutique, de 

lô®lectronique, de la microtechnique ou des nouvelles technologies. 
 
La population de Plan-les-Ouates a été multipliée par 7,7 X entre 1900 et 2000, 
passant de 880 à 6'804 habitants, puis de 1,5% pour se situer aux alentours des 
9'800 habitants aujourdôhui. Si cette augmentation reste constante, le nombre 
dôhabitants devrait ainsi atteindre 15'000 dôici ¨ 2020, soit lô®quivalent dôune petite 
ville. Sur le plan démographique, Plan-les-Ouates se place dôailleurs au 11ème rang 
des 45 communes genevoises, alors quôelle occupe la 13ème place en matière de 
superficie et la 6ème au niveau des emplois proposés sur la commune. 
 
Si Plan-les-Ouates a peu à peu perdu son caractère spécifiquement rural pour 
devenir lôune des communes suburbaines les plus attractives du canton de Genève, 
le développement équilibré de son habitat a permis aux 4 villages qui la composent 
(Arare, Saconnex-dôArve, La Chapelle, Plan-les-Ouates) de conserver leur caractère 
traditionnel, tout en développant des zones de villas ainsi que des lotissements 
dôimmeubles villageois privil®giant une mixité des logements. Au cours des 30 
dernières années, ce sont ainsi 54% des bâtiments et 44% du parc de logements de 
la commune qui ont été construits. 
 
Du point de vue politique, toutes les tendances politiques sont représentées ainsi 
quôun parti sp®cifique ¨ la commune, lôAction villageoise, dont est issu le maire actuel 
de Plan-les-Ouates. Depuis lô®lection de mars 2007, le nombre de Conseillers 
municipaux est de 23, tandis que les 3 Conseillers administratifs (dont une femme) 
exerce à tour de rôle la fonction de maire pendant un an. 
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Portrait statistique de la commune  : 
 
Population : 9ô808 habitants ¨ fin mars 2009 
Entreprises : plus de 600 pour environ 7ô300 employ®s ¨ mi-2007 
Superficie : 588 hectares 
Densité de population : 16,7 habitants au km2 
 (la moyenne du canton de Genève se situe à 18,5) 
 

 

 
Source : OCSTAT- DCMO - 2005 


